SILABUS PRAKTIKUM PEMASARAN


Kode Mata Kuliah		: 
Nama Mata Kuliah		: Praktikum Pemasaran
Bobot	SKS			: 3 sks 
Sifat				: Pilihan
Semester			: 6

A. Learning Outcomes
Praktikum pemasaran jasa ini merupakan bagian integral dari mata kuliah pemasaran jasa, sehingga materi buku ini merupakan aplikasi dari teori yang sudah diberikan dalam mata kuliah pemasaran jasa. Praktikum ini diselenggarakan dalam rangka memberikan latihan keterampilan dan pengalaman kepada mahasiswa dalam membuat dan mengelola bisnis jasa. 
B. Topik Inti
1. Membina Hubungan Dengan Konsumen
2. Posisi Produk
3. Penciptaan Produk Baru
4. Blue Print Produk
5. Bukti Fisik Produk
6. Promosi
7. Penetapan Harga Produk
8. Membuat media Pemasaran Produk
C.  Keterkaitan dengan Mata Kuliah Lainnya (Pre-Requisite & Co-Requisite)
Mata kuliah ini sangat mempunyai keterkaitan dengan mata kuliah dasar – dasar pemasaran, manajemen pemasaran dan perilaku konsumen.
D. Kegiatan Penunjang
Praktikum lapangan
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F. Kriteria Penilaian
1. Kehadiran						: 15%
2. Praktikum 						: 30%
3. UTS							: 25%
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