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: 

COURSE LEARNING OUTCOMES
: Mahasiswa memiliki kemampuan untuk menyusun proposal penelitian dan mempresentasikan proposal tersebut dengan dasar keilmuan metodologi penelitian dan pembahasan isu-isu kaitannya dengan penelitian di bidang manajemen pemasaran.

	Minggu ke-
	Kemampuan atau capaian pembelajaran (CP) yang diharapkan pada setiap pertemuan
	Bahan kajian dan sub bahan kajian atau konsep utama & sub konsep utama
	Deskripsi pengalaman atau kegiatan belajar mahasiswa melalui kuliah dalam bentuk kegiatan tatap muka, kegiatan penugasan terstruktur & kegiatan mandiri
	Waktu belajar (menit)
	Nama strategi/ metode pembelajaran
	Indikator kemamuan atau indikator capaian pembelajaran (CP) mahasiswa yang diharapkan  pada setiap pertemuan
	penilaian
	bobot
	Daftar referensi yang digunakan

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)
	(9)
	(10)

	Pertama 
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan topik-topik manajemen pemasaran
	Topik-Topik Manajemen Pemasaran
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik-topik manajemen pemasaran

2. Membaca dan meresum topik-topik manajemen pemasaran

3. Mendiskusikan tentang topik-topik manajemen pemasaran

4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan topik-topik manajemen pemasaran
	1.Tes Tertulis

2.Keaktifan Diskusi
	5%
	Jurnal

	Kedua
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan bagian dan point penting proposal serta membuat proposal
	Review Penyusunan Proposal
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang review penyusunan proposal

2. Membaca dan meresum review penyusunan proposal

3. Mendiskusikan tentang review penyusunan proposal

4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan bagian dan point penting proposal serta membuat proposal
	1.Tes Tertulis

2.Tugas Merangkum Buku

3.Keaktifan Diskusi
	10%
	Sekaran, 2010

	Ketiga
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Kepuasan Konsumen
	Kepuasan Konsumen
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik Kepuasan Konsumen
2. Membaca dan meresum topik Kepuasan Konsumen
3. Mendiskusikan tentang topik Kepuasan Konsumen
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Kepuasan Konsumen
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	5%
	Ahmed, 2015

	Keempat
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Perilaku Konsumen: Minat
	Perilaku Konsumen: Minat
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik Perilaku Konsumen: Minat
2. Membaca dan meresum topik Perilaku Konsumen: Minat
3. Mendiskusikan tentang topik Perilaku Konsumen: Minat
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Perilaku Konsumen: Minat 
	1.Presentsi

2.Keaktifan Diskusi
	5%
	Paul, 2012

	Kelima
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Promosi, Iklan, Publisitas
	Promosi, Iklan, Publisitas
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik Promosi, Iklan, Publisitas
2. Membaca dan meresum topik Promosi, Iklan, Publisitas
3. Mendiskusikan tentang topik Promosi, Iklan, Publisitas
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Promosi, Iklan, Publisitas
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	10%
	Ahmed, 2015

	Keenam
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Jaringan Distribusi
	Jaringan Distribusi
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik Jaringan Distribusi
2. Membaca dan meresum topik Jaringan Distribusi
3. Mendiskusikan tentang topik Jaringan Distribusi
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Jaringan Distribusi
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	5%
	Chen, 2016

	Ketujuh
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Strategi Pemasaran : STP
	Strategi Pemasaran : STP
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik Strategi Pemasaran : STP
2. Membaca dan meresum topik Strategi Pemasaran : STP
3. Mendiskusikan tentang topik Strategi Pemasaran : STP
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Strategi Pemasaran : STP
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	10%
	Dash, 2013

	Kedelapan
	UTS

	Kesembilan
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Green Marketing/Environmental Marketing
	Green Marketing/Environmental Marketing
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik Green Marketing/Environmental Marketing
2. Membaca dan meresum topik Green Marketing/Environmental Marketing
3. Mendiskusikan tentang topik Green Marketing/Environmental Marketing
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Green Marketing/Environmental Marketing
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	5%
	Singh, 2012; Rawat, 2012

	Kesepuluh
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Word of Mouth
	Word of Mouth
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik Word of Mouth
2. Membaca dan meresum topik Word of Mouth
3. Mendiskusikan tentang topik Word of Mouth
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Word of Mouth
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	5%
	Ahmed, 2015

	Kesebelas
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Image, Merk, Logo, Citra perusahaan
	Image, Merk, Logo, Citra perusahaan
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik Image, Merk, Logo, Citra perusahaan
2. Membaca dan meresum topik Image, Merk, Logo, Citra perusahaan
3. Mendiskusikan tentang topik Image, Merk, Logo, Citra perusahaan
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik Image, Merk, Logo, Citra perusahaan
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	10%
	Wang, 2014; Torres, 2012

	Keduabelas
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik International Marketing: Shariah Marketing
	International Marketing: Shariah Marketing
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik International Marketing: Shariah Marketing
2. Membaca dan meresum topik International Marketing: Shariah Marketing
3. Mendiskusikan tentang topik International Marketing: Shariah Marketing
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik International Marketing: Shariah Marketing
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	10%
	Muljadi, 2014

	Ketigabelas
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik International Marketing: Ethical Marketing
	International Marketing: Ethical Marketing
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik International Marketing: Ethical Marketing
2. Membaca dan meresum topik International Marketing: Ethical Marketing
3. Mendiskusikan tentang topik International Marketing: Ethical Marketing
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik International Marketing: Ethical Marketing
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	10%
	Li, 2015

	keempatbelas
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik International Marketing: IT and marketing
	International Marketing: IT and marketing
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik International Marketing: IT and marketin
2. Membaca dan meresum topik International Marketing: IT and marketin
3. Mendiskusikan tentang topik International Marketing: IT and marketin
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik International Marketing: IT and marketing
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	5%
	Chorafas, 2016

	Kelimabelas
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik International Marketing: Media social and Marketing
	International Marketing: Media social and Marketing
	Kegiatan Awal :

1. Pembukaan

2. Dosen menjelaskan tujuan dan pentingnya materi

Kegiatan Inti :

1. Menyimak penjelasan tentang topik International Marketing: Media social and Marketing
2. Membaca dan meresum topik International Marketing: Media social and Marketing
3. Mendiskusikan tentang topik International Marketing: Media social and Marketing
4. Dosen melakukan klarifikasi tugas dan diskusi yang telah dilakukan

5. Tanya Jawab

6. Menyimpulkan

Kegiatan Akhir :

1. Tes

2. Penutup
	100 menit
	- Ceramah

- Presentasi

- Diskusi

- Tanya Jawab
	Dapat menjelaskan, menyebutkan dan menyimpulkan serta membuat proposal topik International Marketing: Media social and Marketing
	1.Presentasi

2.Merangkum

3.Keaktifan Diskusi
	5%
	Chen, 2010

	Keenambelas
	UAS


