SILABUS SEMINAR MANAJEMEN PEMASARAN


Kode Mata Kuliah		: 
Nama Mata Kuliah		: Seminar Manajemen Pemasaran
Bobot	SKS			: 3 sks 
Sifat				: Pilihan
Semester			: 6

1. Learning Outcomes
Mata Kuliah Seminar Manajemen Pemasaran merupakan mata kuliah wajib konsentrasi bagi mahasiswa jurusan manajemen yang berminat pada konsentrasi ilmu di bidang Manajemen Pemasaran. Mata kuliah ini membahas permasalahan dan kasus-kasus pengelolaan pemasaran dalam praktek bisnis dan berdasarkan studi empiris, yang berkaitan dengan beberapa pokok bahasan yaitu kebutuhan mengelola dan menerapkan strategi dan perencanaan pemasaran yang berorientasi pada pasar dalam pasar global; pasar dan persaingan; segmentasi pemasaran strategis; pengelolaan hubungan pada konsumen yang bersifat strategis; kemampuan mempelajari informasi pasar; target pasar dan strategi posisi produk atau merek; strategi pengembangan produk baru; strategi pengelolaan Merek; Strategi Pendistribusian; Strategi Harga; Strategi Promosi Penjualan dan Periklanan; Strategi pemasaran langsung, online, dan tenaga penjualan; Pemasaran Beretika dan Bertanggung Jawab Sosial sebagai bagian dari Ruang Lingkup Pemasaran Holistik. Oleh karena itu, perkuliahan ini menggunakan format perkuliahan dengan metode diskusi berdasarkan bahasan studi kasus yang mengacu pada buku referensi pemasaran strategis dan permasalahan pengelolaan pemasaran yang dikaji dari berbagai hasil studi empiris yang dimuat dalam artikel pubilkasi pada Jurnal Internasional.

1. Topik Inti
1. Konsep Pemasaran dan Manajemen Pemasaran
1. Competitive Advantage dan Strategi Bersaing
1. Strategi Produk
1. Strategi Penetapan Harga
1. Strategi Distribusi
1. Strategi Komunikasi Pemasaran
1. Strategi Segmenting, Targeting dan Positioning
1. Service Marketing
1. Branding Strategic
1. Perilaku Konsumen
1. Sistem Informasi Perancangan
1. E-Marketing
1. Global Marketing

1. Keterkaitan dengan Mata Kuliah Lainnya (Pre-Requisite & Co-Requisite)
Mata kuliah ini harus menguasai Manajemen pemasaran, Dasar-dasar pemasaran Dan Setrategi pemasaran.
1. Kegiatan Penunjang
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1. Kriteria Penilaian
1. Ujian Tengah Semester (UTS)  = 20%
1. Partisipasi Kelas, Presentasi, Kuis = 25%
1. Ujian Akhir Semester (UAS) = 35%
1. Tugas 20%


