RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER PROGRAM SARJANA
Melalui mata kuliah dalam bentuk kegiatan tatap muka kegiatan penugasan terstruktur dan kegiatan mandiri

MATA KULIAH					: Praktikum Pemasaran 
SKS						: 3
KODE						:
PROGRAM STUDI				: 
SEMESTER					:
NAMA DOSEN PENGAMPU			: Yudha Trishananto, M.M
COURSE LEARNING OUTCOMES	: Praktikum pemasaran jasa ini merupakan bagian integral dari mata kuliah pemasaran jasa, sehingga materi buku ini merupakan aplikasi dari teori yang sudah diberikan dalam mata kuliah pemasaran jasa. Praktikum ini diselenggarakan dalam rangka memberikan latihan keterampilan dan pengalaman kepada mahasiswa dalam membuat dan mengelola bisnis jasa. 

	Minggu ke-
	Kemampuan atau capaian pembelajaran (CP) yang diharapkan pada setiap pertemuan
	Bahan kajian dan sub bahan kajian atau konsep utama & sub konsep utama
	Deskripsi pengalaman atau kegiatan belajar mahasiswa melalui kuliah dalam bentuk kegiatan tatap muka, kegiatan penugasan terstruktur & kegiatan mandiri
	Waktu belajar (menit)
	Nama strategi/ metode pembelajaran
	Indikator kemamuan atau indikator capaian pembelajaran (CP) mahasiswa yang diharapkan  pada setiap pertemuan
	penilaian
	bobot
	Daftar referensi yang digunakan

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)
	(9)
	(10)

	1
	Mampu memahami dan menjelaskan
 
	Membina Hubungan Dengan Konsumen

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Ceramah, tanya jawab dan diskusi (Collaborative dan problem based learning)
	1. Kelengkapan dan kebenaran identifikasi dan penjelasan
2. Kerjasama
	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	Herry Sutanto dan Khaerul Umam.2013. Manajemen Pemasaran Bank Syariah. Cet-1. Pustaka Setia.


	2
	Mampu memahami dan menjelaskan
 
	Posisi Produk

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Ceramah, tanya jawab dan diskusi (Collaborative dan problem based learning)
	1. Kelengkapan dan kebenaran identifikasi dan penjelasan
2. Kerjasama
	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	Sofjan Assauri, 2013. Manajemen Pemasaran. Cet-1: Rajawali Press.


	3
	Mampu memahami dan menjelaskan
 
	Penciptaan Produk Baru

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Ceramah, tanya jawab dan diskusi (Collaborative dan problem based learning)
	1. Kelengkapan dan kebenaran identifikasi dan penjelasan
2. Kerjasama

	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	Lutfi. Hamidi. 2007. Gold Dinar ( Sistem Moneter global yang stabil dan berkeadilan). Jakarta: Senayan Abdi Publising

	4
	Mampu memahami, mengidentifikasi, menjelaskan, berkomunikasi dan bekerja sama
	Blue Print Produk

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Ceramah, tanya jawab dan diskusi (Collaborative dan problem based learning)
	1. Kelengkapan dan kebenaran identifikasi dan penjelasan
2. Kerjasama

	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	Simamora, Henry. 2012. Ekonomi Intenasional. Jakarta: Erlangga 

	5
	Mampu memahami dan menjelaskan

	Bukti Fisik Produk

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Ceramah, tanya jawab dan diskusi (Collaborative dan problem based learning)
	1. Kelengkapan dan kebenaran identifikasi dan penjelasan
2. Kerjasama

	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	Tjiptono, Fandi. 2001. Pemasaran Internasional dan Internasionalisasi. Yogyakarta: Penerbit Andi

	6
	Mampu memahami dan menjelaskan

	Promosi


	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Ceramah, tanya jawab dan diskusi (Collaborative dan problem based learning)
	1. Kelengkapan dan kebenaran identifikasi dan penjelasan
2. Kerjasama

	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	Pramutoko, Bayu. 2014. Manajemen Pemasaran Internasional. Penerbit Jenggala Pustaka Utama Surabaya

	7
	Mampu memahami dan menjelaskan

	Penetapan Harga Produk

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Ceramah, tanya jawab dan diskusi (Collaborative dan problem based learning)
	1. Kelengkapan dan kebenaran identifikasi dan penjelasan
2. Kerjasama

	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	Jain, Subhash C. 2001. Manajemen pemasaran Internasional, Jakarta : Erlangga

	8
	UTS

	9
	Mampu memahami dan menjelaskan

	Membuat media Pemasaran Produk

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Ceramah, tanya jawab dan diskusi (Collaborative dan problem based learning)
	1. Kelengkapan dan kebenaran identifikasi dan penjelasan
2. Kerjasama
	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	

	10
	Mampu Mempraktekkan dalam kehidupan sehari-hari
	 Praktik Membina Hubungan Dengan Konsumen

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Praktikum Lapangan
	Presentasi hasil praktikum lapangan
	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	

	11
	Mampu Mempraktekkan dalam kehidupan sehari-hari
	Praktik Posisi Produk

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Praktikum Lapangan
	Presentasi hasil praktikum lapangan
	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	

	12
	Mampu Mempraktekkan dalam kehidupan sehari-hari
	Praktik Penciptaan Produk Baru

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Praktikum Lapangan
	Presentasi hasil praktikum lapangan
	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	

	13
	Mampu Mempraktekkan dalam kehidupan sehari-hari
	Praktik Blue Print Produk

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Praktikum Lapangan
	Presentasi hasil praktikum lapangan
	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	

	14
	Mampu Mempraktekkan dalam kehidupan sehari-hari
	Praktik Bukti Fisik Produk

	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Praktikum Lapangan
	Presentasi hasil praktikum lapangan
	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	

	15
	Mampu Mempraktekkan dalam kehidupan sehari-hari
	Praktik Promosi


	1. Tugas kelompok
2. Presentasi

	150
	Praktikum Lapangan
	Presentasi hasil praktikum lapangan
	1. Kehadiran
2. Praktikum
3. UTS
4. UAS	
	15 %
35 %
25 %
25 %
	

	16
	UAS























