RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER


Program Studi	: Manajemen Bisnis Syariah
Nama Matakuliah	: Dasar-dasar pemasaran
Kode Matakuliah	: 
Semester		: 3
SKS/ Bobot		: 2 (dua) SKS
Dosen Pengampu	: 
Capaian pembelajaran yang dibebankan pada mata kuliah ini: mampu memahami konsep-konsep teoritis tentang pemasaran, mengerti dan mampu mengidentifikasi manajemen pemasaran dalam organisasi, memiliki kemampuan untuk menggambarkan dan melakukan analisis berbagai aspek manajemen pemasaran dalam organisasi/perusahaan.
	MINGGU KE
	KEMAMPUAN AKHIR YANG DIHARAPKAN
	BAHAN KAJIAN (materi ajar)
	METODE PEMBELAJARAN
	WAKTU
	PENGALAMAN BELAJAR MAHASISWA
	KRITERIA PENILAIAN
dan indikator
	BOBOT NILAI
(%)

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	1
	Mampu memahami konsep dan ruang lingkup pemasaran
	· Definisi pemasaran.
· Perbedaan pemasaran dan penjualan
· Konsep dan sistem pemasaran
· Contoh pemasaran diberbagai perusahaan
	· Info Search
· Active Sharing Knowledge
	100 menit
	Mampu  memaparkan konsep dan  ruang lingkup dasar pemasaran
	Ringkasan 3 paragraf tentang pemasaran dan perbedaan pemasaran dan penjualan
	5

	2 
	Sistem pemasaran
	· Definisi
· Macam-macam sistem pemasaran
· Sistem pemasaran tradisional dan sistem pemasaran modern
	· Info Search
· Active Sharing Knowledge
	100 menit
	Mampu  memaparkan dan menganalisis dengan tepat tentang sistem pemasaran
	
	5

	3-4
	Segmentasi pasar dan target pasar
	· Mengukur dan  meramalkaqn pasar perfmintaan.
· .Luas pasar.
· Jenias-jenis pasar.
· Segmentasi pasar dan dasar segmentasi.
· Sasaran pasar dan posisi keunggulan

	· Info Search
· Active Sharing Knowledge
	200 menit
	1. Bagaimana mengukur dan meramalkan permintaan di pasar.
2. Mengetahui pengertian segmentasi pasar dan jenis serta dasar pembuatan segmentasi.
3. Mengetahui bagaimana menetapkan target pasar dan jenis serta dasar pembuatan segmentasi.
4. Mengetahui bagaimana menetapkan target pasar  bagi produk perusahaan dan menetapkan posisi keunggulan persaingan
	Menganalisis dan menentukan segfmentasi pasar dan target pasar
	10

	5
	Product positioning
	· Definisi
· Peran product positionong dalam strategi pemasaran
· Product positioning strategy
	· Info Search
· Active Sharing Knowledge
	100 menit
	1. Definisi
2. Strategi product positionong
3. Strategi product positioning
	Memaparkan dan menganalisis product positioning
	10

	6-7
	Strategi bauran pemasaran (marketing mix)
	· Bauran Product,
· Bauran price
· Bauran place
	· Info Search
· Group to Group Exchange
	200 menit
	1. Menjelaskan pengertian produk, harga dan peranannya dalam pemasaran.
2. Memahami berbagai faktor yang mempengaruhi keputusan manajemen perusahaan dalam menetapkan harga produk.
3. Menjelaskan berbagai pendekatan penetapan harga produk
4. Menyebutkan berbagai saluran pemasaran perusahaan, fungsi dan strategi integrasi setiap saluran
5. Menyebutkan peran  dan kebijakan yang diambil oleh pengecer & pedagang
	Memparkan dan menganalisis strategi bauran pemasaran
	10

	8
	Strategi bauran pemasaran (marketing mix)
	· Bauran  promotion
	· Info Search
· Group to Group Exchange
	100 menit
	1. Periklanan (Advertising), Promosi Penjualan (Sales Promotion), Penjualan Personal (Personal Selling), Hubungan Masyarakat (Public Relations), Penjualan Langsung (Direct Marketing)
	Memparkan dan menganalisis strategi bauran pemasaran
	10

	9-10
	Pengembangan produk dan daur hidup produk
	· Pengembangan produk baru
· Urutan proses pengembangan produk baru
· Siklus hidup produk dan karakteristik
· Strategi pemasaran berdasarkan siklus hidup produk
	· Info Search
· Active Sharing Knowledge
	200 menit
	1. Menjelaskan cara perusahaan  pengembangan gagasan produk baru
2. Menyebutkan urutan proses pengembangan produk baru
3. Menggambarkan siklus hidup produk dan karakteristiknya
4. Menjelaskan strategi pemasaran berdasarkan siklus hidup produk
	Menganalisis pengembangan produk dan daur hidup produk
	10

	11
	Saluran distribusi
	· Organisasi dan Bentuk Badan Usaha
· Sifat saluran distribusi pemasaran.
· Organisasi saluran distribusi.
· Strategi dan keputusan rancangan saluran distribusi.
· Distribusi fisik dan logistic.
	· Info Search
· Active Sharing Knowledge
	100 menit
	1. Fungsi dan hakekeat saluran distribusi bagi pemasaran produk. Mengetahui bagaimana memilih disain saluran distribusi yang akan digunakan.
2. Dapat menjelaskan jalur dan pelaku saluran distribusi.
3. Menerangkan cara pengelolaan pergudangan, persediaan dan angkutan.
	Menyelidiki, menganalisis peran perantara untuk satu produk
	10

	12-13
	Strategi komunikasi pemasaran
	· Menjelaskan komunikasi terpadu
· Langkah-langkah komunikasi pemasaran
· Pengelolaan komunikasi terpadu
	· Info Search
· Active Sharing Knowledge
	100 menit
	1. Menjelskaan tahapan komunikasi
2. Gangguan komunikasi
3. Komponen dalam ber komunikasi
4. Memperbaiki kualitas komunikasi
	Memilih salah salah satu bentuk iklan Menilai gangguan yang terdapat dalam komunikasi
	10

	14
	Mampu  menganalisis kepuasan pelanggan
	· Tahapan-tahapan dalam proses pembelian
· Cara menghadapi calon pelanggan 
· Faktor penunjang kepuasan pelanggan
· Cara mengukur kepuasan pelanggan
	· Info Search
· Active Sharing Knowledge
	100 menit
	Melakukan anilisis terhadap kepuasan pelanggan
	1. Cara menghadapi calon pelanggan 
2. Faktor penunjang kepuasan pelanggan
3. Cara mengukur kepuasan pelanggan
	10
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