SILABUS DASAR - DASAR PEMASARAN

Kode Mata Kuliah	:
Nama Mata Kuliah	: Dasar – Dasar Pemasaran
Bobot SKS		: 2 SKS
Sifat			: Wajib
Semester		: 

A. Learning Outcome
Setelah mengikuti perkuliahan mata kuliah ini mahasiswa diharapkan mampu memahami konsep-konsep teoritis tentang pemasaran, mengerti dan mampu mengidentifikasi manajemen pemasaran dalam organisasi, memiliki kemampuan untuk menggambarkan dan melakukan analisis berbagai aspek manajemen pemasaran dalam organisasi/perusahaan

B. Topik Inti
	No
	TOPIK

	1.
	Konsep dan ruang lingkup pemasaran

	2.
	Sistem pemasaran

	3.
	Segmentasi pasar dan target pasar 

	4.
	Product positioning

	5.
	Strategi bauran pemasaran (marketing mix)

	6.
	Pengembangan produk dan daur hidup produk

	7.
	Saluran distribusi

	8.
	Strategi komunikasi pemasaran

	9.
	Manajemen pemasaran dan personal selling

	10.
	Kepuasan pelanggan





C.	Keterkaitan dengan mata kuliah lain
Mata kuliah ini berkaitan dengan mata kuliah:
· Pengantar Bisnis
· Pengantar Manajemen.

D. Kegiatan Penunjang
	-
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F. Standar Penilaian
	Partisipasi		: 15 %
	Tugas		: 20 %
	UTS		: 30 %
	UAS		: 35 %
	


